
xii 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1 Dimensi Pembentuk Brand Identity………………………...…… 25 

Gambar 2.2 Piramida Loyalitas Merek……………………………………….. 41 

Gambar 2.3 Model Penelitian……………………………………………….... 52 

Gambar 4.1 Path Diagram Standardized Solution…………………………… 94 

Gambar 4.2 Path Diagram T-values…………………………………..……… 95 

Gambar 4.3 Hasil Hipotesis………………………..……………………...….. 97 

 


